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Abstract 

Trademarks occupy a central position within the legal framework 

of intellectual property, serving as a primary tool for protecting 

goods and services and ensuring their distinctiveness in the 

marketplace. Their significance increases in the international 

sphere, particularly when linked to the resolution of commercial 

disputes through arbitration. In this regard, the 1958 New York 

Convention represents a cornerstone for the recognition and 

enforcement of foreign arbitral awards, including those involving 

trademarks. This research aims to examine the Convention’s 

impact on strengthening the legal protection of trademarks 

globally and to explore the extent to which national legal systems 

align with international obligations. The findings indicate that the 

Convention not only unified procedural standards but also 

reinforced investor confidence by ensuring the effective 

enforcement of trademark-related rights, while still 

accommodating the legislative specificities of individual states. 

Keywords: Trademark, TRIPS Agreement, Civil Protection, 
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  المستخلص

التجارية مكانة بارزة في النظام القانوني للملكيةة الككييةةإ  ت تم ةل لةةيلة تحتل العلامة 

أةاةية لحماية المنتجات لالخدمات لضمان تميزّها في السوق. لتتضاعف أهميتها عند 

النظي  ليها في الإطار الدلليإ لاةيما عند ارتباطها بآليات تسةوية المنازعةات التجاريةة 

ميجعةًا رييسةياً يليةة  8591إ تشكّل اتكاقية نيويورك لعام عبي التحكيم. لفي هذا السياق

الاعتةةياو لتنكيةةذ أ كةةام التحكةةيم ابجنبيةةةإ بمةةا فةةي تلةة  تلةة  التةةي تتعلةة  بالعلامةةات 

التجاريةة. تسةةعذ هةذد الدراةةةة  لةذ اةةةتجلاف أيةةي الاتكاقيةة فةةي تعزيةز الحمايةةة القانونيةةة 

ى انسةةجام التشةةييعات الوطنيةةة مةة  للعلامةةة التجاريةةة علةةذ اللةةعيد العةةالميإ لبيةةان مةةد

التزاماتها الدللية. لقد تبين أن الاتكاقيةة لةم تقتلةي علةذ تو يةد القواعةد الإجياييةةإ بةل 

ةةةاهمأ أيضًةةا فةةي تيةةةيم يقةةة المسةةت ميين مةةن ةةةلاف ضةةمان فعاليةةة  نكةةات الحقةةوق 

 الميتبطة بالعلامة التجاريةإ م  مياعاة الخلوصيات التشييعية لكل دللة.

: العلامة التجاريةإ اتكاقية تيبسإ الحماية المدنيةإ الحماية الجزاييةةإ ت المفتاحيةالكلما

 علامة الخدمةإ اليةوم لاللور.
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 المقدمة

Introduction 

تعُدَّ العلامة التجارية   دى اليكايز الجوهيية في منظومة الملكية الككييةةإ  ت أصةبحأ 

المنتجةات لالخةدماتإ لضةمان تمييزهةا عةن  في الوقأ الحاضي لةيلة أةاةةية لحمايةة

يوضة  علةذ السةل إ ل نمةا تشةكّل  غييها في ابةواق. فهي لا تم لّ مجةيد رمةز أل اةةم

لةةةيلة قانونيةةة لاقتلةةادية لحمايةةة الحقةةوق الككييةةة بصةةحاس المشةةاري إ لتسةةاهم فةةي 

د الوطني تعزيز يقة المستهلكين بالمنتجاتإ فضلاً عن كونها أداة مهمة في دعم الاقتلا

لتشةةجي  الاةةةت مار المحلةةي لابجنبةةي علةةذ  ةةد ةةةواف. لمةةن هنةةا تبةةيز أهميةةة النظةةام 

القانوني للعلامة التجارية باعتبارد الإطار الذي ينظم كيكية تسةجيل العلامةة لاةةتعمالها 

 ل مايتهاإ ليض  الضمانات اللازمة لمن  الغش لالتقليد.

 The Importance of Researchأهمية البحث 

نّ أهمية دراةة النظام القانوني للعلامة التجارية تنب  من كونه يم ل ميةداناً تتقةاط  فيةه  

اببعةةاد الاقتلةةادية لالقانونيةةة لالاجتماعيةةةإ  ت أن  مايةةة العلامةةة التجاريةةة تسةةاهم فةةي 

ضةةمان المنافسةةة المشةةيلعةإ لتحةةوف دلن الممارةةةات غيةةي العادلةةةإ لتةةوفي الحمايةةة 

إ كمةةا تةةدف  أصةةحاس المشةةاري   لةةذ الابتكةةار لالتميةّةز بمةةا يخةةدم للمسةةتهل  مةةن التضةةليل

 الاقتلاد الوطني.

  Research Aim هدف البحث

يتم ةةل هةةدو البحةةل فةةي الوقةةوو علةةذ الإطةةار القةةانوني المةةنظم للعلامةةة التجاريةةة فةةي  

العياقإ لتحليل نلوصهإ م  بيةان مةدى انسةجامه مة  القواعةد لالمعةاييي الدلليةةإ للا 

ةيما الاتكاقيات التي انضةم  ليهةا العةياق م ةل اتكاقيةة بةاريس لحمايةة الملكيةة اللةناعية 

البحل  لذ تحديةد ألجةه القلةور لالخلةل فةي النظةام القةايمإ لاتكاقية تييبس. كما يسعذ 

لاقتياح  لوف عملية لتوصةيات يمكةن أن تسةهم فةي تطةويي التشةيي  الةوطني لتحقية  

 الحماية الكاملة بصحاس العلامات.

 Research Problem Theمشكلة البحث  

تكمةةن  اةةكالية البحةةل فةةي التسةةا ف  ةةوف مةةدى فعاليةةة النظةةام القةةانوني الحةةالي للعلامةةة 

 التجارية في  ماية  قوق مالكيها لضمان ملالح المستهلكين في آن لا د. 

  Research Methodologyمنهجية البحث 

اما المنهجية المتبعة في هذا البحل فستعتمد علةذ المةنها الوصةكي التحليلةي مةن ةةلاف  

دراةة النلوص القانونيةة الوطنيةة المتعلقةة بالعلامةة التجاريةة لتحليلهةا بعمة إ فضةلاً 

اتكاقيةةةة تةةةيبس بغيةةةة  عةةةن الاةةةةتعانة بةةةالمنها المقةةةارن عبةةةي عةةةي  بعةةة  نلةةةوص

 اةتخلاص ألجه التشابه لالاةتلاو. 
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  Research Planخطة البحث 

العلامة التجارية في ضوف  قسمنا دراةتنا  لذ مبح ينإ تطيقنا في المبحل ابلف لماهية

مشةةيلق قةةانون الملكيةةة الككييةةة. ةًلةةلأ المطلةةم ابلف لمكهةةوم العلامةةة التجاريةةة فةةي 

ضةةوف مشةةيلق قةةانون  مايةةة الملكيةةة الككييةةةإ أمةةا المطلةةم ال ةةاني ةُلةةلأ لتلةةنيف 

 العلامة التجارية.

مايةة لالمبحل ال اني بين  جيافات تسجيل العلامة التجارية في ضوف مشيلق قةانون  

الملكية الككيية في مطلبينإ المطلم ابلف لضح ايلط تسجيل العلامةة التجاريةةإ امةا 

 المطلم ال اني بين الحماية القانونية للعلامة التجارية.

 المبحث الأول  ماهية العلامة التجارية في ضوء مشروع قانون الملكية الفكرية

The First Section: What Is a Trademark In Light of the Draft 

Intellectual Property Law? 

تعُد العلامة التجارية من أهم الوةايل القانونية التي تمُنح التاجي أل صا م المشةيلق 

تميزًا عن غييد في السوقإ لما تؤديه من دلر محوري في التعييف بالسةل  لالبضةاي  أل 

طةةورًا ملحواًةةا فةةي الخةةدمات لربطهةةا بةةذهن المسةةتهل . لقةةد اةةهدت العلامةةة التجاريةةة ت

مكهومهةةا للايكتهةةاإ لا ةةةيما فةةي اةةل التغيةةيات الاقتلةةادية لالتجاريةةة المتسةةارعة التةةي 

فيضةةأ تحةةدي اً مسةةتميًا للتشةةييعات الناامةةة لهةةا. لفةةي هةةذا السةةياقإ بةةيزت الحاجةةة  لةةذ 

مياجعةةة اةةاملة لقةةوانين الملكيةةة الككييةةةإ لمنهةةا مشةةيلق قةةانون  مايةةة الملكيةةة الككييةةة 

إ الةةذي ةةةعذ  لةةذ موافمةةة القواعةةد الوطنيةةة مةة  الاتكاقيةةات الدلليةةة 0202لسةةنة العياقةةي 

 لالمعاييي الحدي ة في هذا المجاف. 

لمةةن هنةةاإ تةةمتي أهميةةة الوقةةوو علةةذ ماهيةةة العلامةةة التجاريةةة كمةةا نظمهةةا مشةةيلق  

تحليل مكهومها في المطلم ابلفإ لتلنيكها في المطلم ال انيإ  القانونإ لتل  من ةلاف

 ا يعكس التطور التشييعي في هذا الجانم الحيوي من  قوق الملكية الككيية.بم

المطلب الأول  مفهوم العلامة التجارية في ضوء مشروع قانون حماية الملكية 

 الفكرية

The First Requirement: The Concept of Trademark In Light 

of the Draft Law on Intellectual Property Protection 

 الفرع الأول/ تعريف العلامة التجارية

The First Branch: Definition of the Trademark 

العلامةةةة التجاريةةةة تعُةةةد مةةةن أبةةةيز الوةةةةايل القانونيةةةة التةةةي تسُةةةتخدم لتمييةةةز المنتجةةةات 

لالخدمات في البيئة التجاريةإ  يل تمنح صا بها أداة فعاّلة لبناف هوية تجاريةة مسةتقلة 

فيه المنافسة. لقةد نشةم مكهةوم العلامةة التجاريةة اةةتجابةً لحاجةة التجةار في ةوق تتزايد 
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لاللناّق  لذ لةيلة تمُيز منتجاتهم عن غييهةاإ لتككةل للمسةتهل  القةدرة علةذ التعةيو 

لمةة  تطةةور التجةةارة لالتشةةييعاتإ أصةةبح للعلامةةة  علةةذ ملةةدر السةةلعة أل الخدمةةةإ

ونها ليوفي لها الحماية ضةمن  طةار التجارية مكهوم قانوني محددإ يضبط اكلها لمضم

  قوق الملكية الككيية. 

فعيفأ العلامة التجارية أنها " مةا يتخةذد التةاجي أل اللةان  اةعارا لمنتجاتةه لبضةاعته 

تمييزا لها علذ غييها من المنتجات أل البضاي  ابةيى".
1
  

ذاس كما عيفةأ بمنهةا " ااةارة تسةمح بتمييةز منتجةات أل ةةدمات مشةيلق معةين لباجتة

العملاف نحو هذا المشيلق أل منتجاته" 
2
 

لتعيو العلامة التجارية في المادة ابللذ من قانون العلامات لالبيانةات التجاريةة رقةم 

المعدف بمنها : " اي ااارة أل مجموعة مةن الااةارات يمكةن أن تشةكل  8591لسنة  08

مشةاري  أةةيى  علامة تجارية يمكن من ةلالها التمييز بةين ةةل  مشةيلق مةا عةن ةةل 

م ةةل الإاةةارات لبخاصةةة الكلمةةات لبضةةمنها ابةةةماف الشخلةةية لالحةةيلو لالارقةةام 

لاباكاف اليمزية لابلوانإ لكذل  أي ةليط من هذد الااارات يمكةن تسةجيله كعلامةة 

تجارية إ لاتا كانأ الإاارات غيي قادرة بحد تاتها علةذ تمييةز السةل  أل الخةدمات فة ن 

قف علةذ السةمة المميةزة المكتسةبة مةن الاةةتعمافإ للا يشةتيط فةي امكانية التسجيل تتو

 الااارة ادراكها بلييا  تذ تللح للحماية كعلامة تجارية ".

أما مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية يظُهي  يصًا علذ تقديم تعييةف جةام  لمةين 

المعاصةةيةإ ممةةا للعلامةةة التجاريةةةإ يمةةةذ فةةي الحسةةبان التطةةورات التقنيةةة لالاقتلةةادية 

يعكس لعي المشيّق بمهمية هذد ابداة في دعم الاقتلاد لتعزيز ال قة فةي ابةةواقإ  ت 

بمنها :" كل مةا يمةةذ اةكلا مميةزا مةن الكلمةات ( ۳۲عيو العلامة التجارية في المادة )

لالتعةةةابيي لالإاةةةارات لالحةةةيلو لابرقةةةام لابةةةةماف لاليمةةةوز لابةتةةةام لاللةةةور 

ن أل أية مجموعة منها إ  تا اةتعمل أل طلبأ  مايته للتمييز بين السل  لالنقوش لابلوا

المنتجة من أ د المنتجين أل الخدمات المقدمة من أ د المشاري إ عن غييهةا مةن السةل  

 لالخدمات علذ أن تدرك العلامة بلييا أل تميز بالحواس ابةيى". 

لالبيانات التجارية لالةنلأ فةي  من ةلاف المقارنة بين النلأ الوارد في قانون العلامات

مشيلق القانون نلا ظ ان قانون العلامات ييكز علذ الإاارات المختلكة التي يمكن أن 

(إ لابلوان الكلمات لالحيلو لالارقام لالااكاف اليمزية)    تشكل علامة تجارية م ل

بينما لة  مشيلق القانون من التعييف ليشةمل أي اةكل مميةز بمةا فةي تلة  الكلمةات ل 

التعابييإ كذل  يشيي مشيلق القانون  لذ أنه يمكن أن تكون العلامة التجارية علذ اكل 

ةتمإ للا يوجد في القانون الحالي ملطلح " اةتةام " إ كمةا نجةد أن الةنلأ فةي القةانون 

مة المميةزة تكتسةم مةن ةةلاف الاةةتعماف المسةتمي للعلامةة إ  ت النافذ يشةيي  لةذ أن السة
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يوجةةةد الك يةةةي مةةةن العلامةةةات التجاريةةةة التةةةي لضةةةعأ علةةةذ منتجةةةات دلن ان تسةةةجل 

.  (هذا التمييز نةاتا عةن الاةةتعماف) فالمستهل  يعيفها قبل التسجيل بعدها يتم تسجيلها 

مميزة المكتسبة من اةتعماف في  ين ان المشيلق لم يتطيق مبااية  لذ مسملة السمة ال

 العلامة التجارية. 

كما ااار القانون النافةذ  لةذ  مكانيةة تسةجيل الإاةارات غيةي الميييةةإ فةي  ةين نجةد أن 

مشةةيلق القةةانون ييكةةز علةةذ توضةةيح العناصةةي ابةاةةةية للعلامةةة التجاريةةة ليضةةيف 

 س ابةيى .تكليلاً اك ي من ةلاف  مكانية  دراك العلامة بليياً أل تميز بالحوا

( بمنها " تعتبي أي علامة أل ٥١عيفأ العلامة التجارية في المادة ) Thripsاما اتكاقية 

مجموعة علامات تسمح بتمييةز السةل  لالخةدمات التةي تنتجهةا منشةاة مةا عةن تلة  التةي 

تنتجهةةا المنشةةات ابةةةيى صةةالحة بن تكةةون علامةةة الجاريةةةإ لتكةةون هةةذد العلامةةاتإ 

تي تشمل أةماف اخلية ل يلفا لأرقاما لأاكالاً لمجموعةات ألةوان لاةيما الكلمات ال

 لأي مزيا من هذد العلامات مؤهلة للتسجيل كعلامات تجارية ".

فالعلامة التجاريةة بموجةم اتكاقيةة تةيبس هةي أداة تسةاعد فةي تمييةز السةل  أل الخةدمات 

 التي تنتجها ايكة معينة عن ةل  أل ةدمات الشيكات ابةيى.

العلامة التجارية يمكن أن تكون ايئا بسيطا م ةل كلمةة أل اةةم اخلةث )م ةل  عليه فان

اةم مؤةس الشةيكةإ أل  ةيو معةين أل رقةم أل  تةذ اةكل معةين م ةل اةكل اةعار أل 

مجموعة من ابلوان...( لهذد العناصي المختلكة يمكن اةتخدامها بشكل منكلل أل معةا 

ي أن تكةةون هةةذد العلامةةة قةةادرة علةةذ لتكةةون علامةةة تجاريةةةإ ل الككةةية ابةاةةةية هنةةا هةة

تمييةةز منتجةةات الشةةيكة عةةن المنتجةةات المنافسةةةإ لهةةذا هةةو مةةا يجعلهةةا قابلةةة للتسةةجيل 

كعلامة تجارية رةمية لبمجةيد تسةجيل العلامةة التجاريةة تحلةل الشةيكة علةذ  قةوق 

 قانونية لحماية هذد العلامة لمن  ايةيين من اةتخدامها بشكل غيي قانوني.

ف العلامة التجارية نجد أنها تتميةز بجملةة مةن الخلةايلأ التةي تميزهةا عةن لبعد تعيي

غييهةةا مةةن صةةور الملكيةةة الككييةةةإ لتجعةةل منهةةا أداة قانونيةةة فييةةدة فةةي تنظةةيم النشةةاط 

 التجاريإ لمن أبيز هذد الخلايلأ:

أن العلامةةة التجاريةةة تمتلةة  طابعةًةا تميزيةًةاإ  ت يشةةتيط أن تكةةون قةةادرة علةةذ   -8

نتجةات أل ةةدمات جهةة معينةة لتلة  التةي تقةدمها جهةات أةةيى. التكيي  بين م

 فكلما كانأ العلامة مبتكية لفييدةإ زادت قابليتها للتسجيل لالحماية القانونية.

تتميةةز العلامةةة التجاريةةة بكونهةةا قابلةةة لةة دراك الحسةةيإ لغالبةًةا مةةا يشةةتيط أن   -0

مجةةاف أمةةام تكةةون ميييةةة  تةةذ تقُبةةل للتسةةجيلإ ل ن كةةان المشةةيلق قةةد فةةتح ال

علامات يمُكن  دراكها بوةايل أةيىإ م ل العلامات اللوتيةإ مةا دامةأ قابلةة 

 للت بيأ لالتحديد في السجلات. 
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أن العلامةةة التجاريةةة تةةيتبط بالنشةةاط التجةةاري أل اللةةناعيإ فهةةي لا تسُةةجل  -2

بغيا  اخلية أل رمزيةةإ بةل لاكتسةاس صةكة تمييةز المنتجةات لالخةدمات 

 في السوق.

لةةايلأ الجوهييةةة كةةذل  أن العلامةةة التجاريةةة تكةةون قابلةةة للتسةةجيل لمةةن الخ -4

لالحمايةإ لهي بذل  تدةل ضةمن نطةاق الملكيةة الككييةة التةي يمُكةن للةا بها 

أن يحتا بها علذ الغييإ ليمنعهم مةن اةةتعمالها دلن  تن. للهةذاإ فة ن العلامةة 

لتسةةجيلها لفقةًةا لا تكتسةةم الحمايةةة الكاملةةة  لا بعةةد اةةةتيكاف الشةةيلط القانونيةةة 

 ل جيافات المنلوص عليها في التشيي .

 الفرع الثاني  أهمية العلامة التجارية في تمييز المنتجات

The Second Branch: The Importance of the Trademark in 

Distinguishing Products 

الوقةأ  تعُد العلامة التجاريةة مةن أبةيز اليكةايز التةي يعتمةد عليهةا النشةاط التجةاري فةي

الحاضةةةيإ  ت تم ةةةل الوةةةةيلة التةةةي يعُةةةيَو مةةةن ةلالهةةةا المنةةةتا أل الخدمةةةة فةةةي أتهةةةان 

المستهلكينإ فليسأ العلامة مجيد رمز بليي أل اةم تجاريإ بل هي انعكاس لسةمعة 

الشةةيكة لجةةودة مةةا تقدمةةهإ لتشةةكل أداة فعالةةة لبنةةاف ال قةةة لت بيةةأ الةةولاف لةةدى العمةةلافإ 

البةةدايل لاتسةةاق نطةةاق ابةةةواقإ  يةةل تلةةبح العلامةةة  لتةةزداد أهميتهةةا فةةي اةةل تعةةدد

كمةا أن امةتلاك علامةة قويةة يعُطةي  التجارية عةاملًا  اةةمًا فةي اتخةات القةيار الشةياييإ

المؤةسة ميزة تنافسية ليسُهم في تيةيم مكانتها داةل السوقإ ما يجعل من الضيلري 

رها بشةكل مةدرلس. لعليةةة فهةم القيمةة الحقيقيةة للعلامةة لالعمةل علةذ  مايتهةا لاةةت ما

 يمكن توضيح أهمية العلامة التجارية من ةلاف الواايف التي توديها لكما يلي :

العلامةة التجاريةة العلامة التجارية تحددد مصددر المنتجدات والبعداال والخددمات    -2

تلعم دلرا هاما في تحديد ملدر المنتجات لالخدماتإ ةواف من  يل الجهة التةي 

شخلي( أل جهةة الإنتةا) )الملةدر الإقليمةي(تنتجها )الملدر ال
3
فتسةاعد العلامةة  

التجارية المستهل  في تمييز المنتجات بسهولة لتلبي رغباتةه دلن الحاجةة لوصةف 

دقي  للمنتاإ كما تسهم في تسهيل المعاملات التجاريةة لططةياوإ مةن جهةة أةةيى 

المسةةتهل  لتكقةةد أن العلامةةة التةةي تحمةةل صةةكات تخةةالف ملةةدرها الحقيقةةي تضةةلل 

صكة التمييز.
4

 

التنافس هو أهم ما يميز العلامة التجارية وستيلة من وستاال المنافسة المشروعة    -0

النشاط الاقتلادي في الوقةأ الحاضةي إ  ت تعتبةي مةن السةمات الطبيعيةة فةي جمية  

مجالات ابعماف لتبيز ضيلرة أن يتحلذ التجار بابمانة لاللةدق فةي تعةاملاتهم 

لالابتعاد عن ابفعاف لالممارةات المخالكة لطةلاق التجارية . التجاريةإ
5
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تعُد العلامةة  العلامة التجارية وستيلة للإعلان عن المنتجات والبعاال والخدمات   -3

التجارية لةيلة مهمة فةي الإعةلان لالتةيليا للمنتجةات لالخةدمات لالبضةاي إ كمةا 

ةلاف تةيك أيةي فةي اتهةان النةاس  تلعم دلرًا مهمًا في التاييي علذ المستهلكينإ من

لالمجةةلات  بواةةةطة لةةةايل الاعةةلان المتعةةددة م ةةل الياديةةو لالتلكزيةةون ل اللةةحف

لالانتينةةأإ لهةةذا بةةدلرد يسُةةاهم فةةي زيةةادة الةةوعي بالسةةل  لبالتةةالي تعزيةةز النشةةاط 

التجةاري إ كمةا يسةهل علةذ المسةةتهلكين اتخةات قةيارات الشةيافإ ل يوضةح أن عةةدم 

يةةؤيي ةةةلباً علةةذ مشةةاركة المسةةتهلكين فةةي التجةةارة الإلكتيلنيةةةإ  الإعةةلان يمكةةن أن

 يل قد يعي  تل  معيفتهم بالمنتجةات المتا ةة. ممةا يبةيز الةدلر الحيةوي ل عةلان 

في جذس العملاف لتمكيد ملداقية المنتجات للمستهلكين.
6

 

أن العلامةةة العلامدة التجاريدة رمدز الثقدة بصددفات المنتجدات والبعداال والخددمات   -4

لتجارية تعُبي عن ةلةايلأ السةل  أل الخةدمات التةي تحملهةاإ لتسةهم فةي مسةاعدة ا

المنتا في اةتيار أفضل العناصةي الداةلةة فةي تيكيةم السةل  التةي ينتجهةا لتحسةين 

جةةودة منتجاتةةهإ ممةةا يةةؤدي هةةذا الامةةي  لةةذ ةةةمعة جيةةدة بةةين جمهةةور المسةةتهلكين 

التجاريةة فةي تمييةز المنةتا لةيعة تلييف السل  لالمنتجةاتإ كمةا تسُةهم العلامةة 

ممةةا يسةةهل علةةذ المسةةتهل  التعةةيو علةةذ المنةةتا الميغةةوس دلن الحاجةةة لوصةةف 

صةكاتهإ لهةةذا بةةدلرد يعةةزز مةةن عمليةةة الشةياف ليةةيتبط فةةي تهةةن المسةةتهل  بجةةودة 

مضمونه.
7

 

في اةل التطةور الاقتلةادي العلامة التجارية ضمان لحماية جمهور المستهلكين   -2

 مايةةة المسةةتهل إ  ت يةةزداد تعةةي  المسةةتهلكين للغةةةش لاللةةناعي زادت أهميةةة 

لالخداق من قبل الشةيكات التةي قةد تنةتا ةةلعاً لمنتجةات غيةي مطابقةة للمواصةكات 

المعلنة عنهاإ مما تسةتدعي الضةيلرة اتخةات الإجةيافات اللازمةة لحمايةة المسةتهل  

مةةن هةةذد الممارةةةات غيةةي المشةةيلعةإ
8
فةةي  لالعلامةةة التجاريةةة تلعةةم دلرًا مهمًةةا 

 مايةةة ل ضةةمان  قةةوق المسةةتهلكين لمكافحةةة المنافسةةة غيةةي المشةةيلعةإ ل مايةةة 

المستهل  قضية عامة نالأ اهتمام المشةيعين  ت أن الاةةتهلاك يخةلأ جمية  أفةياد 

المجتم .
9

 

 المطلب الثاني  تصنيف العلامة التجارية

The Second Requirement: Brand Classification 

يمُ ل تلنيف العلامة التجارية أداة  يوية في الاةتياتيجية التسةويقية الحدي ةةإ  ت تسُةهم 

بشكل مبااي فةي تيةةيم صةورة تهنيةة قويةة لةدى الجمهةور المسةتهدوإ فاةتيةار اةكل 

العلامة التجارية ةواف كان نلياً أل بلةيياً أل صةوتياً لةيس مجةيد قةيار فنةيإ بةل هةو 

ة المؤةسةإ مما يمنح الشةيكة ميةزة تنافسةية لاضةحةإ كمةا اةت مار طويل ابمد في هوي
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أن ال بات في اةتخدام عناصةي العلامةةإ م ةل اللةون أل النغمةة أل التلةميمإ يعةزز ال قةة 

لالولافإ ليخل  علاقة لجدانية بين المستهل  لالعلامة المستخدمةإ لهي علاقة تتجالز 

ة العمليةةةإ يمةةنح هةةذا التلةةنيف فةةي ك يةةي مةةن اب يةةان جةةودة المنةةتا نكسةةهإ لمةةن النا يةة

الشةةيكات ميلنةةة فةةي بنةةاف هويةةات متعةةددة تتناةةةم مةة  فئةةات مختلكةةة مةةن العمةةلاف أل 

ابةواقإ علالة علذ تل إ تعُتبي العلامة التجارية المحمية قانونياً أ ةد ابصةوف القابلةة 

ياكات للتقييم لالتدالفإ مما يجعلها أداة فعالةة فةي توةةي  النشةاط التجةاريإ لجةذس الشة

لالاةت ماراتإ فضلاً عن كونها ةةط الةدفاق ابلف ضةد التعةدي أل التقليةد فةي ابةةواق 

 العالمية.

لما تقةدم ارتاينةا تقسةيم هةذا المطلةم علةذ فةيعين ةُلةلأ المطلةم ابلف لبيةان ااةكاف 

 العلامة التجاريةإ لالمطلم ال اني لبيان انواق العلامة التجارية.

 التجارية الفرع الأول  اشكال العلامة

The First Branch: Brand Forms 

تتنةةوق ااةةكاف العلامةةات التجاريةةة إ لتلةة  لفقةةاً لطبيعةةة النشةةاط التجةةاري لالغايةةة مةةن 

اةتخدامهاإ لقد تطورت هةذد اباةكاف لتواكةم التغيةيات فةي البيئةة التسةويقية لالتقنيةةإ 

ت بطةيق  بداعيةةة ليعُةزى هةذا التنةوق  لةذ الحاجةة المسةتمية لتمييةز المنتجةات لالخةدما

 تجذس انتباد المستهل  لتعزز من للايه. 

لأن التشةييعات تحةدد هةذد اباةةكاف علةذ ةةبيل الم ةاف لا الحلةةيإ مةن ةةلاف اةةةتخدام 

عبارات م ل "اي علامة " أل "أي مجموق منها" نظيا للعوبة  لي جمية  اباةكاف 

ناق  يية اةتيار الشكل بسبم الطبيعة الابتكارية للعلامات التجارية فتمنح للتجار لالل

المناةم ل أن للقضاف ةلطة تقدييية في تحديةد اباةكاف التةي يمكةن اعتبارهةا علامةات 

 تجارية.

 لفيما يلي أبيز اباكاف التي يمكن أن تتخذها العلامة التجارية:

ا -2  الأستماء المتخذة شكلاا مميزا

العلامات التجاريةةإ  ت يةتم تعُد ابةماف المبتكية التي تتخذ اكلاً مميزًا أ د أبيز أاكاف 

اةتيار أةم فييد لا يسُتخدم عادة في اللغة العامةإ ليلُةبح رمةزًا تجاريةًا دالاً علةذ منةتا 

أل ةدمة معينة. لتتميةز هةذد ابةةماف بقةدرتها علةذ البقةاف فةي تهةن المسةتهل  بسةهولةإ 

ا تكةةون هةةذد فضةةلًا عةةن كونهةةا قابلةةة للتسةةجيل القةةانوني لالحمايةةة مةةن التقليةةدإ لغالبةًةا مةة

 ابةماف غيي لصكيةإ مما يمنحها طابعاً ابتكارياً يزيد من قوتها القانونية لالتسويقية.

لتسُتخدم هذد الاةتياتيجية لتكوين هوية تجارية فييةدةإ كمةا هةو الحةاف فةي أةةماف م ةل 

"Google" أل "Kodak إ لالتي لا تحمل معنذً لغوياً محدداً للكنها ارتبطأ مبااةية"

 أل الخدمة في أتهان الجمهور.بالمنتا 
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كما يمكن اعتبار الإمضاف الشخلي علامة تجارية  تا توافي فيه الشكل المميز
10

إ لكما 

يمكن اةتخدام لقم العايلة كعلامة التجاريةإ للكن قد يمن  تل   تا كان اللقم يؤدي  لةذ 

التداةل م  علامة تجارية أةيى موجودة.
11
 

خدام أةمه الشخليإ أل اةم  يةوان أل نبةات كعلامةة لكما يمكن للتاجي أل اللان  اةت

تجاريةإ بشيط أن يكون هذا الاةم بشكل مميز لمبتكيإ ليمكةن اةةتخدام أةةاليم كتابةة 

معينة م ةل الخةط الكةوفي أل الهندةةي لتشةكيل هةذد العلامةةإ  يةل تحمةي الهيئةة الشةكل 

المميز بدلًا من الاةم تاته
12
. 

ي فةةي القةةانون النافةةذ ل فةةي مشةةيلق القةةانون لعةةام فيمةةا يتعلةة  بموقةةف المشةةيق العياقةة

إ فلم يسمح بتسجيل الاةم أل اللقم أل اللورة ألالشعار كعلامةة تجاريةة  لا بعةد 0202

أةةةذ الموافقةةة الشخلةةيةإ  يةةل نةةلأ علةةذ أنةةه لا يمكةةن تسةةجيلها كعلامةةة تجاريةةة  لا 

بموافقة ةطية من الشخلأ المعنيإ ليجم أن تكون العلامةة مميةزة أيضةاإ
13
كمةا يمنة   

تسجيل العلامات التي قد تخدق الجمهور أل تضللهإ أل التي تحتوي علةذ ألصةاو غيةي 

صةةحيحة عةةن منشةةم المنتجةةات أل ةلايلةةهاإ بالإضةةافة  لةةذ الإاةةارات التةةي تتضةةمن 

أةماف تجارية لهمية أل مقلدة أل مزيكة.
14
 

 الحروف و الأرقام والتسميات -5

اباةكاف الشةايعة للعلامةات التجاريةةإ  يةل يةتم تعُد الحيلو لابرقةام لالتسةميات مةن 

اةتيارها بطييقة فييدة لتمييز المنتجات أل الخدمات عن غييهاإ لتتميز هةذد العلامةات 

ببساطتها لةهولة تذكّيهاإ مما يجعلها فعاّلة فةي التسةوي . لغالبةاً مةا تسُةتخدم اب ةيو 

بح لا قةًا رمةزًا معيلفةًاإ ابللذ من اةم الشيكة أل عبةارة مميةزة لإنشةاف اةتلةار يلُة

". كذل  تسُةتخدم ابرقةام أل المةز) بينهةا لبةين الحةيلوإ كمةا HP" أل "BMWم ل "

"إ لإضكاف طاب  ةاص لمميزإ ل من أجل نجاح هذد ابنواق من 2M" أل "1UPفي "

العلاماتإ يشُتيط أن تكون غيي لصكية أل عامةإ  تذ تكُتسم الحماية القانونية لتحُق  

لتجاري المطلةوس. لتكمةن قوتهةا فةي قابليتهةا للتسةجيل لةةيعة ارتباطهةا بةذهن التميزّ ا

 المستهل  عند تكيار اةتخدامها في الحملات الإعلانية لالمنتجات. 

لتعُد الحيلو اةايعة الاةةتخدام فةي المجةاف اللةناعي لالتجةاري لسةهولة نطقهةاإ كمةا 

امإ اةةيط أن يكةةون يمكةةن أن تتكةةون العلامةةة مةةن تيكيةةم ميكةةم مةةن الحةةيلو لابرقةة

التيكيم مميزًا.
15

 

كما يشتيط في الحيلو لابرقام أن لا تؤدي  لةذ ةةداق الجمهةورإ للا يسةمح بيبطهةا 

بسةةنة معينةةة لتجنةةم الاعتقةةاد بةةمن المنتجةةات  دي ةةة. 
16
كمةةا يسةةمح باةةةتخدام تسةةميات  

 لكلمات تميز المنتجات أل الخدمات بشيط أن تتضمن ابتكارا أل تميزا.
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لتعديلاتةه  8591( لسةنة 08ق قةانون العلامةات التجاريةة العياقةي رقةم )قد أاار مشيل

 لذ  مكانية تسجيل أي  اةارة قابلةة للتمييةزإ بمةا فةي تلة  الحةيلو لابرقةامإ اةيط أن 

تكون قادرة علذ تمييز المنتا أل الخدمة عن غييها في السوق. ليشُتيط ألا تكةون هةذد 

 أل مجيدة لا تنكيد بدلالة ةاصة. العلامات مضللة أل مكونة من  اارات عامة

ن مةةن 89/8لقةةد أكةةدت اتكاقيةةة )تةةيبس(إ فةةي المةةادة ) (إ أن أي علامةةة يمُكةةن أن تتكةةو 

كلمةاتإ  ةةيلوإ أرقةامإ أل أي مؤاةةيات أةةيىإ اةةييطة أن تكةون قةةادرة علةذ تمييةةز 

ةل  أل ةدمات منشمة عن أةيى. لهذا ما يمنح الدلف ابعضاف ميلنة لاةعة في قبوف 

لنةةوق مةةن العلامةةات ضةةمن أنظمتهةةا القانونيةةةإ بشةةيط تةةوفي الطةةاب  التمييةةزيإ هةةذا ا

فبموجةةم اتكاقيةةة تةةيبسإ يمكةةن أن تكةةون الكلمةةات علامةةات تجاريةةة بشةةيط أن تكةةون 

(.Nido. Persilمبتكيةإ  يل لا يلزم أن تتخذ اكلا مميزًا م ل العلامات )
17

 

طتهاإ تحظذ باعتياو قانوني لبذل إ يتبين أن الحيلو لابرقام لالتسمياتإ رغم بسا

لاة  كمكون فعاف للعلامة التجاريةإ بشيط أن لا تكون عامة أل مستخدمة بشكل لاة  

  من قبل الغييإ لهو ما يعزز قابليتها للحماية لمن  التعدي عليها.

 الرستوم والصور  -3

يعيو اليةةم بمنةه أي تلةميم فنةي أل تيتيةم معةين للخطةوطإ ليشةمل الشةعار لاليمةز 

اللذين يستخدمان لتمييز السل  عن غييها.
18
 

أمةةا اللةةورإ فتشةةيي  لةةذ اللةةور الكوتوغيافيةةةإ م ةةل صةةور اباةةخاص الةةذين يمكةةنهم 

اةتخدامها كعلامة تجارية بشيط الحلةوف علةذ موافقةة الشةخلأ المعنةي أل لريتةهإ
19
 

لهناك قضايا اةةتغلاف صةور المشةاهيي فةي الدعايةة التجاريةة  يةل يتةميي المسةتهلكون 

شكل لا اعوري بتل  اللور.ب
20
 

لتكمةن أهميةة هةذا النةوق مةن العلامةات فةي قدرتةه علةذ  يةارة الانتبةاد لتيةةيم صةورة 

تهنية لدى المستهل إ ةاصة في المجتمعات متعددة اللغات. لغالباً ما تستخدم الشيكات 

رمةةوزًا أل رةةةومًا تةةو ي بجةةودة المنةةتا أل طبيعتةةهإ كمةةا هةةو الحةةاف فةةي اةةعار التكا ةةة 

 " أل النجمة ال لايية لشيكة "ميةيدس".Appleيكة "لش

لالجديي بالةذكي أن اليةةم أل اليمةز اتا اتسةم بالزةيفةةإ يمكةن اعتبةارد علامةة تجاريةة 

بشةةيط أن يكةةون جديةةداًإ ليحظةةي اةةةتخدام اليمةةوز لالشةةعارات التةةي تعةةود للدللةةة أل 

تسجيل العلامةات  مؤةساتها أل المنظمات الدللية  يل ينلأ المشيق العياقي علذ من 

المطابقة أل المشابهة لهةذد اليمةوز لالشةعاراتإ ل أن لا تتضةمن العلامةة رةةومًا مخلةة 

 9/2بايداس أل تخُل بالنظام العام أل تتعةار  مة  اليمةوز الوطنيةة أل الدينيةة. )المةادة 

مةن مشةيلق قةانون  مايةة  32/2من قانون العلامات لالبيانةات التجاريةة تقابلهةا المةادة 

 ملكية الككيية(.ال
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ليتضح ايضًا من النلأ أن الح  في اليةةم أل اليمةز يةيتبط أيضةا بةالح  فةي التسةمية 

 الدالة عليهإ مما يمن  ايةيين من اةتخدام نكس اليموز أل الكلمات المميزة.

المعةدف ب مكانيةة تسةجيل  8591( لسةنة 08يقُيّ قانون العلامات التجارية العياقةي رقةم )

علامةةة تجاريةةةإ اةةييطة أن تكةةون قابلةةة للتمييةةز لتسُةةتخدم أل يعُتةةزم اليةةةوم لاللةةور ك

( مةن القةانون علةذ أن العلامةة 8اةتخدامها لتمييةز السةل  أل الخةدمات. لنلّةأ المةادة )

تشمل "كل  اةارة قابلةة للتمييةز كابةةمافإ الكلمةاتإ اليةةومإ ابةتةامإ التلةاليي..."إ 

 ا النوق من العلامات. لهو ما يعُطي غطافً قانونياً صييحًا لهذ

جةافت اتكاقيةةة )تةيبس( لتؤكةةد علةذ ميلنةةة الةةدلف ابعضةاف فةةي اعتمةاد أاةةكاف متعةةددة 

( من الاتكاقيةإ يمكن أن تتملف العلامة من "أي 89/8للعلامة التجارية. لبحسم المادة )

 اةةاراتإ م ةةل الكلمةةاتإ الحةةيلوإ ابرقةةامإ اباةةكافإ أل مجموعةةات مةةن ابلةةوان"إ 

تكون هذد الإاارات قادرة علذ تمييز السل  أل الخدمات الخاصة بمنشةمة مةا اييطة أن 

عن تل  الخاصة بمنشةمة أةةيىإ لهةذا يشةمل اليةةوم لاللةور كوةةيلة تعبيةي بلةيي 

 مشيلق لمحمية قانوناً.

إ علةذ اعتبةار اليةةوم لاللةور TRIPSعليه يتك  كل مةن المشةيّق العياقةي لاتكاقيةة 

مةن أاةكاف العلامةة التجاريةةإ بشةيط أن تتمتة  بةالتميزّ لتحُقة  اكلاً مشيلعًا لقانونيةًا 

الغي  التجاري منهاإ مما يعزز دلرها في بنةاف هويةة بلةيية قويةة ل مايتهةا قانونيةًا 

 من التعدي أل التقليد.

 اللون والصوت والرااحة  -4

 أن مكهوم العلامات التجارية انحلةي تقليةدياً بالعلامةات اللكظيةة لالتلةويييةإ لاهةور

علامات جديدة تعيو بالعلامات غيي التقليديةإ م ل العلامة اللونيةإ لعلامةة اللةوتإ 

ل هذد العلامات تشكل أدلات قوية في بنةاف هويةة العلامةات التجاريةةإ  يةل تسةهم هةذد 

الحةةواس فةةي تعزيةةز التكاعةةل العةةاطكي بةةين المنةةتا لالمسةةتهل إ كةةل عنلةةي مةةن هةةذد 

 في جذس الانتباد لتيك انطباق دايم. العناصي الحسية يلعم دلرًا ةاصًا 

فيعتبي اللون من الوةايل البليية المؤيية في تشكيل صورة العلامة التجاريةإ كل لون 

ي يةةي اةةعورًا معينةًةا أل يبعةةل رةةةالة غيةةي لكظيةةةإ فةةابلوان الزاهيةةة قةةد تةةو ي بالحيويةةة 

اليا ةةةإ لهةةذا لالإيةةارةإ بينمةةا ابلةةوان الهاديةةة تميةةل  لةةذ  ضةةكاف اةةعور بالاةةةتقيار ل

الاةةةتخدام للةةون يسةةاعد الشةةيكات علةةذ التميةةز فةةي ابةةةواق المزد مةةة ليعةةزز ارتبةةاط 

 العملاف بالعلامة التجارية.

فتعةةيو العلامةةة اللونيةةة بمنهةةا " لةةون أل توليكةةة لونيةةة تم ةةل منتجةةا أل ةدمةةةإ لتمكةةن 

مة تجاريةةإ المستهل  من تمييزها عن المنافسين "إ لكن اللون ل دد لا يككي ليكون علا

بل يجم أن يتلل بيمز أل تلميم.
21
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فهةو لةيس مجةيد تةمييي موةةيقي بةل أداة تكمةل الهويةة التجاريةةإ قةد  أما بالنسبة لللوت

يكةةون اللةةوت مةةن ةةةلاف لحةةن معةةينإ نغمةةةإ أل  تةةذ صةةوت الجهةةاز نكسةةه جةةزفًا مةةن 

لافإ ممةا التجيبة التي تقدمها الشيكة. فاللوت يشكل جزفًا مةن الةذاكية اللةوتية للعمة

 يعزز من ارتباطهم العاطكي بالعلامة التجارية ليزيد من لضو ها في أتهانهم.

يمكةةن تقسةةيم الاصةةوات بشةةكل عةةام  لةةذ قسةةمين: ابللةةذ ابصةةوات الموةةةيقية ل ال انيةةة 

ابصوات غيي الموةيقية ابللذ للاةتماقإ لقد تكون مخللة لغي  معين أل جزفًا 

موةيقية فهي تشمل أصوات الطبيعة م ل صوت اليعد من معزلفة موةيقيةإ أما غيي ال

لةييي المافإ أل أصوات ناتجة عن أفعاف بشيية م ل صوت طيق المطيقةة أل جةيس 

البةةاس
22
 يةةل يمكةةن اعتبةةار الإاةةارات الموةةةيقية علامةةات تجاريةةة  تا كانةةأ تتمتةة   

 بخلايلأ مميزة تستوفي ايلط الحماية.

كةلا القةانونين لةم يةنلأ علةذ العلامةة اللةوتية لالجديي بالذكي أن المشيق العياقي فةي 

لكةذل  بالنسةةبة بنةةواق العلامةةة التجاريةة غيةةي الميييةةةإ بةةل اكتكةذ بالإاةةارة  لةةذ جةةواز 

 MGMتكةةوين علامةةة تجاريةةة غيةةي مدركةةة بالبلةةيإ م ةةاف علةةذ تلةة إ قامةةأ اةةيكة 

 يةل  بتسجيل صوت زييي ابةد كعلامة تجارية في الولايات المتحدةإ  يطاليا لفينساإ

يستخدم هذا اللوت في مقدمة أفلامها.
23
ليةتم تسةجيل العلامةة التجاريةة اللةوتية عةن  

طيية  تقةةديم تسةةجيل اللةةوت المةةياد اةةةتخدامه  لةةذ مكتةةم تسةةجيل العلامةةات التجاريةةة 

لحمايتها.
24
 

أما فيما يتعل  باليايحةإ باليغم من أن اليايحة تعُتبي أقل اهورًا مةن اللةون لاللةوتإ 

فةةي الةةذكييات لالمشةةاعي لا يسُةةتهان بةةهإ باةةةتخدام رلايةةح مميةةزة فةةي بيئةةة فةة ن تميييهةةا 

المبيعةات أل داةةةل المنةتا نكسةةهإ يمكةةن للعلامةات التجاريةةة أن ت يةي اةةعورًا باليا ةةة أل 

 الكخامةإ مما يحكز العميل علذ العودة لتجيبة المزيد.

اف تجيبةة اةاملة ل ن دما هذد العناصي الحسية في هويةة العلامةة التجاريةة يسةمح ب نشة

 للعملافإ تزيد من تميز العلامة التجارية لتساعدها في التكيد في ابةواق التنافسية.

المادة الاللذ من قانون العلامات لالبيانات التجارية لالمادة ) ل ن المشيق العياقي في 

 يمن  اتخات اللون الوا ةد كعلامةة تجاريةة (من مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية 02

(  لةةذ أن العلامةةة 89/8الةةذي يشةةيي فةةي المةةادة ) ليتوافةة  التشةةييعان مةة  اتكاقيةةة تةةيبس

التجارية يجةم أن تكةون قابلةة لة دراك بلةييا أل تةدرك بةالحواس ابةةيى  ةث تكةون 

 قابلة للتسجيل .
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 الفرع الثاني  أنواع العلامات التجارية

The Second Branch: Types of Trademarks 

العلامات التجارية بنافً علةذ الةدلر الةذي تلعبةه كةل منهةاإ ليمكةن تلةنيكها  تتعدد أنواق

 .علذ النحو ايتي

 العلامة التجارية و العلامة الصناعية  / اولاا 

تعةةيو العلامةةة التجاريةةة بمنهةةا " أي كلمةةة أل اةةةم أل أداة يسةةتخدمها صةةان  أل تةةاجي 

ين المسةتهل  مةن معيفةة  قيقةة لتعييكه ةلعته أل لتمييزها عن غييها من السةل إ للتمكة

السل إ لبذل  يحمي نكسه من الغش أل التضليل"
25

إ في  ين تعةيو العلامةة اللةناعية 

بمنها "العلامةة التةي يضةعها اللةان  علةذ منتجاتةه التةي يلةنعها لغةي  تمييزهةا عةن 

م يلاتها من المنتجات ابةيى"
26
. 

ة اللةةناعيةإ يتجسةةد فةةي أن ممةةا تقةةدم يتضةةح أن الكةةيق بةةين العلامةةة التجاريةةة لالعلامةة

العلامة التجارية هي التي يضعها التاجي علذ البضاي  التةي يبيعهةا أل يوزعهةاإ لتحةدد 

ملدر البي إ بينما العلامة اللناعية هي التةي يضةعها اللةان  علةذ منتجاتةه لتمييزهةا 

عن المنتجات ابةيى لتحدد ملدر الإنتةا)إ لكلاهمةا يهةدفان  لةذ تمييةز السةل  لمنة  

لغةةش لالتضةةليلإ  يةةل تسةةاعد العلامةةة التجاريةةة المسةةتهل  فةةي معيفةةة  قيقةةة السةةل إ ا

 لالعلامة اللناعية تشيي  لذ ملدر صن  المنتا.

 ثانياا/ علامة الخدمة  

تعيو علامة الخدمةة بموجةم قةانون العلامةات لالبيانةات التجاريةة العياقةي بمنهةا "أي 

ةةيينإ  تةذ لةو لةم يكةن ملةدر  اارة تستخدم لتمييةز ةةدمات اةخلأ عةن ةةدمات اي

الخةةدمات معيلفةةا يمكةةن تسةةجيل ابةةةماف لالعنةةالين الشخلةةية لالكقةةيات المميةةزة فةةي 

البياما كعلامات ةدمة"
27

إ فتستخدم العلامة التجارية لتمييةز المنتجةاتإ بينمةا تسةتخدم 

علامة الخدمة لتمييز الخدمات م ةل الخةدمات المقدمةة مةن الكنةادق لالمطةاعم لاةيكات 

 لإ لالمؤةسات الإعلامية.النق

لالجةةديي بالةةذكي يمكةةن لضةة  علامةةة الخدمةةة علةةذ المطبوعةةاتإ الإعلانةةاتإ ةةةيارات 

 النقلإ ل تذ علذ أزياف العاملين بالمشيلق .

لقد عيو مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية علامة الخدمة ليشيي أيضةاً  لةذ أهميةة 

 تمييز ملدر الخدمات.

 والعلامة الجماعية   العلامة الفردية ثالثاا/

أل  (العلامة الكيدية هي العلامة التي تعود ملكيتها  لذ اخلأ لا د )طبيعي أل معنةوي

أةية أل ايكة أل جمعية بغ  النظي عن نوق النشاط المستعمل فيه ةةدمياً أل صةناعياً 

أل تجارياإ
28
أما العلامة الجماعية فقد عيفها المشيق العياقي في مشيلق قانون  ماية  
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لملكية بمنها "علامة تجارية أل علامة ةدمة تستخدم من قبل أعضاف تعالنية أل جمعيةة ا

أل أي مجموعة أل منظمة تعالنيةإ لتحتوي علذ  اارات تشيي  لذ العضوية في اتحةاد 

 أل نقابة أل أي منظمة أةيى".

أن فمن المشيق العياقي لم يذكي بشكل صييح الغاية من العلامة الجماعية كمةا نلا ةظ  

المشةةيق أجةةاز للجمعيةةات لالاتحةةادات الحيفيةةة أل الإقليميةةة أل الزراعيةةة أل اللةةناعية 

امةةتلاك علامةةة جماعيةةة تككةةل لهةةم تمييةةز منتجةةاتهم لبضةةايعهم ل هةةذد العلامةةة يقتلةةي 

اةةةتعمالها علةةذ أعضةةاف هةةذد الجمعيةةات أل الاتحةةادات بلةةورة مسةةتقلة عةةن العلامةةات 

اةتعماف هذد العلامة لا يكون مقلوراً علةذ اةخلأ  الكيدية التي يمتلكها  ي منهم لأن

لا د طبيعياً كان ام معنوياً  نما يكون اةتعمالها من قبل مشيلعات عةدة يجمعهةا اتحةاد 

أل جمعية.
29
 

 العلامة الوطنية والمشهورة   رابعاا/

تعد العلامة الوطنية أل محلية  تا تم تسجلها في بلد معين لتلبح معيلفة داةلةهإ ةةواف 

صةةناعيةإ تجاريةةة أل ةدميةةةإ لتعةةود ملكيتهةةا لشةةخلأ أل جماعةةةإ كانةةأ
30
أمةةا العلامةةة  

المشهورة عيفها مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية "هي العلامة التي اكتسبأ اهية 

كبيةةية فةةي الدللةةة نكسةةها أل فةةي انحةةاف العةةالم نتيجةةة تمييةةز المنتجةةات التةةي تحملهةةا تلةة  

الجودة لال قة لالاصالة"إالعلامة أل الخدمات التي تقدمها ب
31
بمعنذ أنها تكتسم اةهية  

لاةعة نتيجة عدة عوامل م ل جودة المنتجاتإ قيمتها السةوقيةإ ليقةة الجمهةور تتجةالز 

اةةهيتها الحةةدلد الوطنيةةة لتلةةبح معيلفةةة عالميةةا بسةةبم الإعلانةةات أل الجةةودةإ م ةةل 

 " کوکا کولا، فورد، ستوني، وفيزا كارد".علامات 

الوطنية لالمشهورة لم ييد لهما تعييف فةي القةانون النافةذ )قةانون العلامةات أن العلامة 

لالبيانةةةات التجاريةةةة( عكةةةس مشةةةيلق القةةةانون الةةةذي ألرد تعييكةةةاً للعلامةةةة التجاريةةةة 

المشهورة ل دها لكن نظم ا كامها التي من أبيزها يتمت  المال  لهةا بالحمايةة القانونيةة 

 تذ لو لم تسجل في العياق.
32
 

 العلامة الإلكترونية  ا/خامسا 

توجةةد العلامةةة الإلكتيلنيةةة فقةةط فةةي العةةالم الافتياضةةيإ لتيكةةز الك يةةي مةةن العلامةةات 

التجاريةةة الإلكتيلنيةةة علةةذ تقةةديم لاجهةةة اماميةةة عبةةي الانتينةةأ لعةةي  المنتجةةات أل 

( ليقةدم اةةيلن Amazon,Comالخدمات المادية م ل العلامة التجاريةة الالكتيلنيةة )

لةدمات غيةي ملموةةة لكايةدة المسةتهلكينإ لغالبةًا مةا يكةون الجةزف المشةتيك معلومات 

  بين العلامات التجارية الالكتيلنية الاهتمام بتقديم ةدمة أل ةبية في العالم الافتياضي.

لهناك العديد من العلامات التجارية التي تم تحويلها للعمل عبي الانتينأ لتلبح ضمن 

لمواجهة تحديات ابزمة التةي  Zaraلنية م ل علامة ابزياف العلامات التجارية الالكتي
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الةةةذي أدى  لةةةذ ةسةةةارة ماليةةةة كبيةةةية  COVID-85 ةةةديأ بسةةةبم فيةةةيلس كورلنةةةا 

بصةةحاس الاعمةةاف لالمحةةلات التجاريةةة إ ممةةا دفةة  أصةةحاس العلامةةات التجاريةةة  لةةذ 

ار منلةةة التككيةةي بتحويةةل تجةةارتهم التقليديةةة  لةةذ تجةةارة الكتيلنيةةة إ عةةن طييةة  اةتيةة

متاجي الكتيلنية للقيةام ب نشةاف لتلةميم المتجةي الالكتيلنةي الملايةم للنشةاط التجةاري . 

لالبحل بعناية عن أك ي منلة تتمت  بمميزات تعود بالكوايد علذ العمل التجاري إ بعةد 

انشاف لتلميم المتجي الالكتيلنةي يةتم تجهيةزد بالمنتجةات علةذ أن تكةون تات مسةتوى 

ل   لذ مجموعات متشابهة لكي يسهل علذ المستهل  التسةوق لالتجةوف رفي  لتقسيم الس

فةةي المتجةةي الالكتيلنةةي لكانةةه يةةيى المنتجةةات بةةين يديةةه كمةةا كةةان يتجةةوف فةةي المتجةةي 

 التقليدي.

ل ن هنةةاك بعةة  اباةةخاص ييغبةةون بالحلةةوف علةةذ منتجةةاتهم عةةن طييةة  اللةةور 

يكضةلون التجةوف بابةةواق المعيلضة علذ مواق  الشيكات علذ ابكة الانتينةأإ للا 

لغي  التسوقإ  يل أدى العي  علذ ابكة الانتينأ  لةذ اهةور منتجةات لةةدمات 

جديدةإ لأصبحأ عوامل الاةتيار لالتميةز أك ةي لضةو اإ فضةلًا عةن اةتلةار الوقةأ 

 لالجهد.

المبحث الثاني  إجراءات تسجيل العلامة التجارية في ضوء مشروع قانون حماية 

 الملكية الفكرية

The Second Section: Trademark Registration Procedures In 

Light of the Draft Intellectual Property Protection Law 

أللذ المشيق عناية ةاصة بتنظيم  جيافات تسةجيل العلامةة التجاريةةإ  دراكًةا منةه لمةا 

المنتجةةات لالخةةدمات مةةن تمُ لةةه هةةذد العلامةةة مةةن قيمةةة اقتلةةادية للةةةيلة فعاّلةةة لحمايةةة 

التقليد لالتعدي. لقد جاف مشيلق قانون  ماية الملكية الككييةة ليعُةزز هةذا التوجةهإ مةن 

ةلاف  رةةاف قواعةد  جياييةة دقيقةة تهةدو  لةذ تسةهيل عمليةة التسةجيل لضةمان تحقية  

ابمةةن القةةانوني بصةةحاس الحقةةوق. لتشةةمل هةةذد الإجةةيافات ةلسةةلة مةةن الميا ةةل تبةةدأ 

لعلامة للشيلط المطلوبة لانتهافً ب صدار القيار. لتبيز أهمية هذا التنظيم في باةتيكاف ا

كونه لا يكتكي بتسةهيل عمليةة الحمايةة القانونيةةإ بةل يسةهم كةذل  فةي ةلة  بيئةة تجاريةة 

 قايمة علذ الشكافية لالمنافسة المشيلعة.

جيل العلامةة لما تقدم ارتاينا تقسيم هذا المبحل علذ مطلبينإ ةُللأ ابلف لشيلط تس

 التجاريةإ لالمطلم ال اني تنالف الحماية القانونية للعلامة التجارية.
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 المطلب الأول  شروط تسجيل العلامة التجارية 

The First Requirement: Conditions for Registering a 

Trademark 

يشُكل تنظيم العلامات التجارية جانباً محورياً في  طار  مايةة الحقةوق الككييةةإ  ت  

تم ةةةل العلامةةةة لةةةةيلة لتحديةةةد هويةةةة المنتجةةةات أل الخةةةدمات لربطهةةةا بملةةةدرها 

التجةةاري. للمةةا كانةةأ الحمايةةة القانونيةةة المقةةيرة للعلامةةة التجاريةةة لا تمُةةنح  لا مةةن 

فقد لضة  المشةيّق جملةة مةن الشةيلط التةي ةلاف تسجيلها لدى الجهات المختلةإ 

يجةةم توفيهةةا لقبةةوف هةةذا التسةةجيل. لتسةةتند هةةذد الشةةيلط  لةةذ اعتبةةارات قانونيةةة 

لاقتلةةادية تهةةدو  لةةذ منةة  الغةةش التجةةاريإ لضةةمان عةةدم التضةةليلإ فضةةلاً عةةن 

الحكاا علذ النظام العةامإ لمةن يةمّ فة ن بيةان اةيلط تسةجيل العلامةة التجاريةة يعُةد 

ابةس التي تقوم عليها مشيلعية الحمايةإ ليبُيز التوازن بين مللحة  مدةلًا لكهم

 صا م العلامة لمللحة الجمهور لالمنافسين في السوق.

لةةةوو نتنةةالف هةةذد الشةةيلط فةةي فةةيعين ةُلةةلأ ابلف للشةةيلط الموضةةوعية 

 للعلامة التجارية لال اني للشيلط الشكلية.

 مة التجاريةالفرع الأول  الشروط الموضوعية لتسجيل لعلا

The First Branch: Objective Conditions for Registering a 

Trademark 

يجم أن تتوفي في العلامة التجارية عدد من الشيلط الموضةوعيةإ لهةي أن تكةون 

العلامة مميزةإ جديدةإ لمشيلعةإ لفي  ةاف فقةدان العلامةة ب ةد هةذد الشةيلط لا 

 لهذد الشيلط ل كما يلي: يمكن اعتبارها علامة تجاريةإ لةنتطيق

 شرط الصفة المميزة   - 8

من ايلط العلامة التجارية أن يكون لها ةلوصية تميزها عن العلامات ابةيى 

المستخدمة لسل  ممايلةإ لتعُد العلامةة مميةزة  تا اتخةذت اةكلاً هندةةياً ةاصةاً م ةل 

فييةةدةإ م لةةل أل دايةةية أل تةةم رةةةمها بطييقةةة زةيفيةةة معينةةةإ أل كتبةةأ بحةةيلو 

لالعلامات التي تكتقي  لذ اللةكة المميةزةإ م ةل اباةكاف الشةايعة أل الوصةكية التةي 

تشيي مبااية  لذ ملدر المنتجات م ل " البن اليمني " لا تعُد علامةات تجاريةةإ
33
 

لذل  لم يسمح المشيق العياقي في القانون النافذ لفي مشيلق قانون  مايةة الملكيةة 

من تسجيل العلامات الخالية من اللكة المميزة.
34
 

من القانون النافذ تنلأ "ل تا كانةأ اباةارات غيةي قةادرة بحةد ( ۲لنجد أن المادة )

علةةذ السةةمة تاتهةةا علةةذ تمييةةز السةةل  أل الخةةدمات فةة ن  مكانيةةة التسةةجيل تتوقةةف 

المكتسبة من الاةتعماف"إ عليه ف ن القانون النافذ ااتيط التمييز لقد أعطةذ مةدلوف 
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لاضةةح علةةذ تلةة  لالةةزم المنةةتا بةةمن تكةةون العلامةةة مميةةزة للافةة  تسةةجيلها لحةةين 

اكتشاو ما يميز تل  من ةلاف اةتعمالها علذ ةلاو مشيلق قانون  ماية الملكيةة 

 نتيجة السمة المكتسبة من الاةتعماف. جاف ةالياً من أمكانية تسجيلها

 شرط الجدة   - ٠

 تةةذ تتحقةة  العلامةةة التجاريةةة يجةةم أن تكةةون جديةةدةإ لتعةةد الجةةدة اةةيطًا أةاةةةياً 

لحماية المستهل  من الخلط بين السل  المتشابهةإ لالجةدة تعنةي عةدم ةةب  اةةتعماف 

لقةةةالعلامةةة لةةنكس المنتجةةات داةةةل  قلةةيم الدللةةةإ لهةةي نسةةبية لليسةةأ مط
35
ليحةةدد  

 معيار الجدة النسبية من ةلاف يلاية عناصي:

لا تكقةةد العلامةةة التجاريةةة اةةيط الجديةةة بالنسةةبة  الجدددة مددن حيددث المنتجددات   - أ

للمنتجةةات غيةةي الممايلةةة أي  ن الاةةةتعماف الممنةةوق مةةن الغيةةي يكةةون فةةي  ةةدلد 

 المنتجات أل البضاي  التي ةللأ لها تل  العلامة .

بمعنةذ تحمةي العلامةة قانونيةا فةي الإقلةيم الةذي ةةجلأ  الجدة من حيدث المكدان  - س

فيةهإ للا يجةةوز اةةةتخدام العلامةةة فةةي أجةةزاف أةةةيى مةةن نكةةس الإقلةةيمإ  لا  تا تةةم 

مياعاة الاتكاقيات الدللية.
36

 

بمعنذ أن العلامة التجارية لا تلزم مالكها مةدى الحيةاةإ  ت  الجدة من حيث الزمان   - ت

ي قانون العلامات لالبيانةات التجاريةة لمشةيلق أن ايط الجدة تكون لمدة مقيرة ف

ةنوات قابلة للتجديد لان اةتعملأ من صا بها يم تيكأ بعةد تلة  ( ٥۱) القانون بـ

للم يقم بتجديد تسجيلها قانوناً يعتبي قةد تنةازف عةن  قوقةه القانونيةة فيهةا
37
لبالتةالي  

ا للا يعتبةي يمكن اطبها باعتبارها علامةة مهجةورة لمةن يةم يحة  للغيةي اةةتخدامه

تل  تعدي علذ  قوق الغيي لهذا ما يسمذ بالتوقف الارادي.
38
 

 شرط المشروعية   -3

ااتيط القانون ان تكون العلامة التجاريةة مشةيلعةإ بمعنةذ أن لا تخةالف النظةام العةام 

لايداس العامةةة لبةةذل  لا يككةةي لتسةةجيلها أن تكةةون مميةةزة لجديةةدة بةةل يجةةم أن تكةةون 

التشةةةييعات الخاصةةةة بالعلامةةةة التجاريةةةة بةةةيف  تسةةةجيل  مشةةةيلعة إ لنلةةةأ كافةةةة

العلامات التجارية التي تكةون مخالكةة للنظةام العةام للةكداس كمةا نةلأ القةانون النافةذ لا 

تسجل علامة لغي  هذا القةانون
39
" العلامدات أو التعدايير والرستدوم المخالفدة للنظدام  

 العام أو الآداب ".

لا يسدجل كعلامدة /يانيةًا( علةذ : 32في المادة ) في  ين نجد أن مشيلق القانون قد نلأ

تجاريددة فددي العددراك " الكلمددات والتعددابير والرستددوم والاشددكال والشددعارات المخالفددة 

 للنظام العام والآداب العامة "
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نلا ظ أن النلأ ال اني امل " التعابيي" لان ةمح بتسجيلها ابتداف لقد ضمها بالمن  اتا 

لايداس العامةإ كمةا أن التشةييعان  ظةيت اةةتخدام العلامةة كانأ مخالكة للنظام العام 

التجارية التي تحمل ابعلام أل اعارات السلطة العامة أل اب زاس السياةية فضلًا عن 

اليموز الخاصة بالدللة أل بالدلف ابةيى. كذل  المنظمات الإقليمية لالدللية لاليموز 

وز اللةةليم اب مةةي أل الهةةلاف الا مةةي المطابقةةة أل المشةةابهة لليمةةوز الدينيةةة أل رمةة

باعتبارهما منظمتان عالميتان لامل الحظي البيانات الخاصة بدرجات الشةيو التةي لا 

ت بأ طالم التسجيل  لوله عليها.
40
 

 الفرع الثاني  الشروط الشكلية لتسجيل العلامة التجارية

The Second Branch: Formal Conditions for Registering a 

Trademark 

 لةةذ جانةةم الشةةيلط الموضةةوعية يجةةم تةةوفي  جةةيافات اةةكلية لتسةةجيل العلامةةة 

 التجارية لضمان  مايتها القانونيةإ ليمكن بيان هذد الإجيافات علذ النحو ايتي:

 أولاا   صاحب الحق في تسجيل العلامة التجارية

لحمايةة أن تسجيل العلامة التجارية هو الذي يضكي عليها اللكة اليةمية ليمنحها ا

القانونيةةةإ
41
لةةةمح المشةةيق العياقةةي فةةي القةةانون النافةةذ بي اةةخلأ طبيعةةي أل  

معنوي عياقي أل أجنبي لةه  ة  طلةم تسةجيل العلامةة مة  الإاةارة  لةذ مةا يتلةل 

بالتسجيل من  قوقإ أما عنةد اليجةوق  لةذ مشةيلق القةانون
42
يتضةح أن للشةخلأ  

لتمييز السل  التي ينتجها أل  الطبيعي ال المعنوي    طلم تسجيل العلامة التجارية

الخدمات التي يقدمها دلن الإاارة  لذ الجنسية لالحقةوق الميتبطةة بالعلامةةإ عليةه 

 فمن المشيق في القانون النافذ كان أك ي دقة لامولية.

 ثانيا  تقديم طلب التسجيل

 ( من قانون العلامات لالبيانات التجارية يتم تقةديم طلةم التسةجيل3بموجم المادة) 

ةطياً موق  من قبل مقدم الطلم أل لكيلهُ  تا كان الطلم مقدم من قبل اةيكة فيوقة  

بمةم الشيكة أل بالنيابة عنها عن طيي  المديي المكو  لفةي  الةة كةون الشةخلأ 

 طالم التسجيل أجنبياً فيجم تقديم الطلم عن طيي  لكيل عياقي.

" يقةدم طلةم  -(  لةذ أن :14دة )أما مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية يشيي في الما 

 تسجيل العلامة التجارية علذ النحو ايتي :

اللاً: تقةةدم طلبةةات الشةةخلأ الطبيعةةي العياقةةي أل غيةةي العياقةةي المقةةيم أقامةةة دايمةةة فةةي 

العةةياق  لةةذ المسةةجل مبااةةية أل عةةن طييةة  محةةامي لكيةةل تسةةجيل لتقةةدم طلبةةات غيةةي 

 تسجيل  ليياً.المقيمين في العياق عن طيي  محامي لكيل لل
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الشيكات لالااخاص المعنوية العياقية عةن طيية  المةديي المكةو  للشةيكة أل  -يانياً 

الشةةخلأ المسةةؤلف عةةن  دارة الشةةخلأ المعنةةوي مةةن غيةةي الشةةيكات أل عةةن طييةة  

محةةامي لكيةةل تسةةجيل  لةةيياً لتقةةدم طلبةةات الااةةخاص المعنويةةة غيةةي العياقيةةة عةةن 

 طيي  محامي لكيل للتسجيل  ليياً ".

مما تقةدم فةمن المشةيلق أك ةي دقةة لتكلةيل فةي بيةان طلةم التسةجيلإ ليتضةمن الطلةم 

صورة العلامة المياد تسجيلها توض  علذ الحقل المخللأ في نموت) طلم التسةجيل 

بالإضافة  لذ المستمسةكات الميفقةة مة  الطلةم لتلة  مةا معمةوف بةه فةي الواقة  العملةي 

رة اللناعة لالمعادن. يل يقدم الطلم  لذ مسجل العلامات في لزا
43
 

لمن الجديي بالذكي أن القانون النافذ لم يعدد مهام المسةجل أنمةا اكتكةذ بالإاةارة الةذ أن 

تقديم الطلم يكون  لذ المسجل لبلورة عامةإ في  ين أن مشيلق القةانون عةدد مهةام 

 ( لعلذ نحو من التكليل كما يمتي:39المسجل في المادة )

لالتاكةةد مةةن امكانيةةة تسةةجيلها ل مايةةة العلامةةات فحةةلأ طلةةم تسةةجيل العلامةةة  -2

المسةجلة لمالكيهةةا لمنةة  كةةل تعةةدي عليهةةا بمةا فةةي تلةة  العلامةةات المشةةهورة لغيةةي 

 المسجلة لديه.

التعالن م  الجهات اليةمية لضمان  سةن تطبية  القةانون لمنة  الاعمةاف غيةي  -5

 المشيلعة التي قد تق  علذ العلامات.

لدللية لالاقليمية لالةدلايي المنةااية فةي الةدلف ابةةيى التعالن م  المنظمات ا -3

 بهدو تطويي اةاليم  ماية العلامات.

تنظيم السةجل لتةدلين المعلومةات الضةيلرية عةن كةل علامةة مةن  يةل اةكلها  -4

لصنكها لاةةم مالكهةا لعنوانةه لمةا يطةيأ علةذ كةل تلة  مةن تغيةيات لالمعلومةات 

الجديةد مكمةلا للسةجل السةاب  المنلةوص عليةه الاةاةية غيي السيية ليعد السةجل 

 .٥٥١١( لسنة ۳٥في قانون العلامات لالبيانات التجارية رقم )

 ثالثاا  التدوين في ستجل العلامات

يةةةتم التةةةدلين فةةةي ةةةةجل العلامةةةات الةةةذي يكةةةون بعهةةةدة المسةةةجل جميةةة  العلامةةةات  

ان لألصةاو بالإضافة  لذ البيانات الخاصة لمال  العلامةة مةن  يةل الاةةم لالعنةو

البضاعة ليح  للجمهور الاطلاق عليه بعد دف  اليةومإ
44
كما يجوز لمقدم الطلةم  

تسةةجيل العلامةةة التجاريةةة فةةي أصةةناو متعةةددة ضةةمن طلةةم لا ةةدإ ليجةةم تحديةةد 

البضاي  أل الخدمات الميتبطة بكل صنف مة   صةدار اةهادة تسةجيل منكلةلة لكةل 

علامةة.
45
ا الةه  لةةذ تطبية  أ كةام اتكاقيةةة للةم تةنلأ اتكاقيةةة تةيبس علةذ تلةة   نمةا  

بةةاريس لالتةةي أجةةازت اةةةتعماف تات العلامةةة علةةذ منتجةةات متمايلةةة أل متشةةابهة. 
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بشيط ألا يؤدي تل  الاةتعماف  لذ تضةليل المسةتهل  لالا يتعةار  مة  الملةلحة 

العامةإ
46
 للا يقبل الطلم الا اتا اةتوفذ الشيلط الشكلية لالموضوعية . 

 التجارية المسجلة رابعاا   شطب العلامة

( من مشةيلق قةانون  مايةة الملكيةة الككييةة للمسةجل للكةل تي 11بموجم المادة )

مللحة أن يطلم من المحكمة المختلة أن تقضي بشطم تسجيل العلامة المسجلة 

 في أ دى الحالات ايتية:

 اتا كانأ العلامة قد ةجلأ ةلافاً للقانون. -8

اةايعاً للسةل  لالخةدمات أل جةزف منهةا بالنسةبة اتا اصبح أةم العلامةة أل اةكلها  -0

 للمنتجات التي ةجلأ من أجلها.

( ةنوات من تاريم تسةجيلها دلن عةذر 2اتا لم تستعمل اةتعمالًا  قيقياً ةلاف ) -2

 مشيلق.

اتا اةتعملأ العلامةة ممةن ةةجلها أل مةن الاةةيين بقلةد التضةليل فةي ملةدر  -4

 السل  أل الخدمات التي اةتعملأ في امنها.

  امساا   قبول طلب التسجيلخ

يجم علذ المسجل في  الة قبوله لطلم تسةجيل العلامةة التجاريةة مبةدييا الإعةلان  

عنها في يلاية اعداد متتالية في نشةية العلامةات بعةد دفة  اليةةوم المقةيرة مةن قبةل 

مقدم الطلمإ لكمةا يحة  لكةل تي ملةلحة الاعتةيا  علةذ قبةوف المسةجل تسةجيل 

يوم مبينا أةباس اعتياضه بالتكلةيلإ لعلةذ المسةجل أن يبلة   (٥۱العلامة ةلاف )

( يومةا ليجةم عليةه ان يةيد ٠۱مقدم الطلم بالتسجيل بنسخة مةن الاعتةيا  بعةد )

كتابيةًةا ليسةةلم الةةيد  لةةذ المسةةجل لالا عةةد متنةةازلاً عةةن طلةةم التسةةجيل
47
ليكةةون  

تةيا  أمةام الاعتيا  أمام محكمةة البةدافةإ لاتا كانةأ العلامةة اجنبيةة يكةون الاع

محكمة البدافة المتخللة في الدعالى التجاريةةإ أمةا فةي القةانون النافةذ فةمن مقةدم 

 يوما. ۲۱الطلم يجم أن ييد علذ الاعتيا  ةلاف 

( من اتكاقية تيبس  لذ  ن " تلتةزم الةدلف ابعضةاف بنشةي كةل 08ل ااارت المادة )

ة معقولةة لتقةديم طلةم علامة تجارية  ما قبل تسجيلها أل بعدد فوراإ لب عطاف فيصة

بالغاف التسجيلإ كما يجوز للبلدان ابعضاف  تا ة فيصةة الاعتةيا  علةذ تسةجيل 

 علامة تجارية" .

فةة ن اتكاقيةةة تةةيبس لةةم تحةةدد مةةدة زمنيةةة لتقةةديم طلةةم بالإلغةةاف أل الاعتةةيا  علةةذ  

تسجيل العلامةإ ل نما تيكأ أمي تل  للدلف ابعضاف علذ أن تكون المدة معقولةةإ 

ن مةةن ابفضةةل أن يةةتم تحديةةد المةةدة بةةنلأ صةةييح دلن تةةيك مجةةالاً للخلافةةات لكةةا

 بشمنها.
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لبموجم مشيلق القانون علذ المسجل قبل الكلةل فةي الاعتةيا  أن يسةم  اراف 

 الطيفين المتنازعين لله أن يلدر قيارد لفقاً لما يمتي:

  لزام طالم التسجيل بما يياد ضيلرياً من ايلط أل تغيييات. -8

 الاعتيا  لرف  التسجيل.قبوف  -0

 رد الاعتيا  لالسيي ب جيافات التسجيل. -2

 لللمعتي  ان يطعن بقيار المسجل امام المحكمة المختلة.

 (٥۸۱) ليعد مقدم الطلم متنازلا عن طلبه اتا لم يكمةل  جةيافات التسةجيل ةةلاف  

م يةوم مةن تةاري (۲۱) يوم لكذل  عدم دفعة لليةوم المقيرة لتسجيل العلامة ةلاف 

تبليغه هذا في مشيلق القانون كذل  الحاف في القانون النافذ بالنسبة للاعتيا  أمةا 

 مدة عدم دفعه لليةوم لم يتضمنها.

 ستادستا   تعديل العلامة المسجلة

لمال  العلامة التي تم تسجيلها مسبقاً ان يقدم في أي لقأ طلم لادةاف تعةديلات أل 

مساةةاً جوهييةاإ ليلةدر قةيار المسةجل  ضافات علذ علامته بما لا يمةس تاتيتهةا 

بقبةةوف تلةة  مبةةديياً لفقةًةا للشةةيلط الموضةةوعة للقةةيارات الخاصةةة بطلبةةات التسةةجيل 

الاصلية ليجم تبلي  هذا القيار علةذ أن يكةون قةابلًا للاعتةيا  لفقةًا لا كةام هةذا 

القانونإ لأن المسجل يمنح مقدم طلم تسجيل العلامةة التجاريةة بعةد اتمامهةا اةهادة 

جيل التي تعد بدلرها قيينة قانونية علذ تسجيل العلامة هذا ما جاف الةنلأ عليةه تس

فةةي كةةل مةةن قةةانون العلامةةات لالبيانةةات التجاريةةة لمشةةيلق قةةانون  مايةةة الملكيةةة 

 الككيية. 

 المطلب الثاني  الحماية القانونية للعلامة التجارية

The Second Requirement: Legal Protection of the 

Trademark 

أن العلامة التجارية تتمت  بحماية قانونية مدنيةة لجزاييةة فةي العةياقإ  يةل يعتبةي 

التعدي عليها جييمة يعاقم عليها القانونإ ليح  لمال  العلامة المطالبة بالتعوي  

عةةن ابضةةيارإ فالتشةةييعات العياقيةةة لضةةعأ قةةوانين لحمايةةة العلامةةات التجاريةةة 

إ ةلوصًا م  التحوف  لذ الخلخلة لالسوق المكتوح بهميتها في دعم الاقتلاد

لتكون مدة الحمايةة عشةي ةةنوات قابلةة للتجديةد فةي القةانون النافةد لكةذل  مشةيلق 

 القانون.

للط اطةةة أك ةةي بهةةذا الموضةةوق ةةةنتنالف فةةي دراةةةتنا الحمايةةة المدنيةةة لالجزاييةةة 

العلامةةات التةةي  للعلامةةات التجاريةةة فةةي الكةةيق ابلفإ لنتنةةالف فةةي الكةةيق ال ةةاني

 لايجوز تسجيلها .
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 الفرع الأول  الحماية المدنية والجزااية للعلامة التجارية

The First Branch: Civil and Criminal Protection of the 

Trademark 

 اولاا  الحماية المدنية للعلامة التجارية  

لتعيي  أن القواعةةد العامةةة فةةي المسةةؤللية تلةةزم كةةل مةةن يتسةةبم بضةةير للغيةةي بةةا

المةةةاديإ علةةةذ ابفةةةياد اتخةةةات الحيطةةةة لتجنةةةم الحةةةاق الضةةةير بةةةايةيينإ ليحةةة  

للمتضير مقاضاة المتسةبم كمةا يككةل المشةيق العياقةي  مايةة العلامةات التجاريةة 

مةةن المنافسةةة غيةةي المشةةيلعة التةةي تشةةمل ابفعةةاف التةةي تسةةيف لسةةمعة المنةةافس أل 

التعةدي علةذ العلامةات التجاريةة أل تسبم لبسًا فةي محلةه أل منتجاتةهإ بمةا فةي تلة  

النمات) اللناعية.
48
 

 ثانياا  الحماية الجزااية للعلامة التجارية  

أن الحماية الجزايية للعلامة التجارية تتطلم تسجيلها لدى الجهات المختلةة  تا تةم 

التسةةجيل يلةةبح التعةةدي عليهةةا جييمةةة يعاقةةم عليهةةا القةةانونإ
49
لصةةور الحمايةةة  

 لاتي :الجزايية تتم ل با

 الحماية من جييمة التزليي لالتقليد : -8

أن الجييمة ابةاةية في الاعتةداف علةذ العلامةة التجاريةة تتم ةل فةي التزليةي أل التقليةد 

بشكل يضلل الجمهور. ةواف كان تل  بتقديم ةدمات أل اصطناق علامات مشةابهة دلن 

ابصةلية لالمةةزلرة موافقةة صةا م العلامةةإ هةذا التزليةي يمنةة  التمييةز بةين المنتجةات 

المشيق العياقي يحمذ قانونيا العلامات التجارية المسةجلة ليعاقةم مةن يةزلر أليقلةدها 

 بقلد ةداق الجمهور أل يستخدمها بسوف نية .

 الحماية من جييمة اةتعماف العلامة التجارية المملوكة للغيي : -0

اريةةة يبةةدل أن الجييمةةة تحةةدا عنةةدما يسةةتخدم اةةخلأ بةةدلن ةةةبم مشةةيلق علامةةة تج

مملوكة للغيي علذ نكس النوق من المنتجات المسجلة لتل  العلامةةإ م ةل لضة  العلامةة 

علذ منتجات أل  عادة تعبئة عبوات تحمل العلامةة ابصةلية بمنتجةات مشةابهةإ القةانون 

العياقي يحمي العلامات التجارية من هذا النوق من التعديإ ليعاقم من يستخدم علامة 

 يي قانوني .تجارية مسجلة بشكل غ

 ثالثاا  مدة الحماية للعلامة التجارية المسجلة

 ( من مشيلق قانون  ماية الملكية علذ ما يمتي:11نلأ المادة )

( 82تكةةون مةةدة الحمايةةة للعلامةةة التجاريةةة المسةةجلة لفقةًةا لا كةةام هةةذا القةةانون ) -8

ةةةنوات مةةن تةةاريم تقةةديم الطلةةم ليجةةوز تجديةةدها للمةةدة تاتهةةا بطلةةم يقةةدم  لةةذ 

 المسجل ةلاف السنة الاةيية من مدة الحماية لبعد دف  اليةوم المقيرة قانوناً.
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( أاهي بعد تاريم انتهايها بعد دف  3للا م العلامة أن يطلم تجديدها ةلاف ) -0

 اليةوم القانونية لالاضافية.

لاتسجل العلامة المشطوبة بغيي اةم صا بها  لا بعد ميلر ةنة علذ الاقل من  -2

 يجيي اعلان الشطم لالتجديد لفقاً لتعليمات يلدرها المسجل.تاريم اطبها ل

( أاةهي مةن تةاريم انتهةاف 3 تا لم يعاد تسجيل العلامةة مةن مالكهةا بعةد مةيلر ) -4

 الحماية فللمسجل اطم العلامة.

 الفرع الثاني  العلامات التي لايجوز تسجيلها

The Second Branch: Marks That May Not Be 

Registered 

المعةدف  8591لسنة  08( من قانون العلامات لالبيانات التجارية رقم 9المادة )بموجم 

 -لا تسجل علامة لغي  هذا القانون العلامات ايتية :

العلامات الخالية من اللكة المميزة ال المستعملة في التجةارة لبيةان نةوق البضةاعة  – 8

اللغة العياقيةة الدارجةة للدلالةة ال ماهيتها ال كميتها ال محل انتاجها ال التي تستعمل في 

علذ تل   ينما لا تكون الااارات قادرة بحد تاتها علةذ تمييةز ةةل  ال ةةدمات تتوقةف 

 امكانية التسجيل علذ اللكة المميزة المكتسبة عبي الاةتعماف.

 العلامات ال التعابيي لاليةوم المخالكة للنظام العام ال الاداس . – 0

المشةةابهة للنيااةةين ال الاعةةلام ال الشةةعارات العامةةة الاةةةيى العلامةةات المطابقةةة ال  -2

للعةةةياق ال الةةةدلف الاةةةةيى اعضةةةاف اتحةةةاد بةةةاريس ال المنظمةةةات الدلليةةةة الحكوميةةةة   

لالعلامات ال الدمغات اليةةمية التةي تشةيي الةذ رقابةة ال ككايةة متبنةاة مةن قةبلهم   لاي 

 تقليد لشعار عايلي .

ابهة ليمز اللليم الا مي ال الهةلاف الا مةي ال صةليم العلامات المطابقة ال المش - 4

 جنيف.

 اةم الشخلأ ال لقبه ال صورته ال اعارد الا بموافقته الخطية. - 9

 القاس درجات الشيو التي يعجز طالم التسجيل عن ايبات صحتها . - 3

العلامات التي يحتمةل ان تخةدق الجمهةور ال تيبكةه ال التةي تحتةوي الصةاو غيةي  - 1

عةةن منشةةا المنتجةةات ةةةواف اكانةةأ بضةةاي  ال ةةةدمات ال ةلايلةةها الاةةةيى  صةةحيحة

 لكذل  الااارات التي تحتوي علذ بيان اةم تجاري لهمي ال مقلد ال مزيف.

العلامات المطابقة ال المشابهة لعلامة مشةهورة ال العلامةات المطابقةة ال المشةابهة  - 1

علامة ةيؤدي الذ ا داا اربةاك لةدى لعلامة تجارية مسجلة ةابقا اتا كان تسجيل تل  ال

 .جمهور المستهلكين بالبضاعة التي تميزها العلامة ال البضاي  المشابهة
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( من مشيلق قةانون  مايةة الملكيةة الككييةة 32لهذد العلامات ايضا لردت في المادة )

م  اةتلاو بسيط جدا في اللياغةإ الا ان المشيلق اضاو  الة اةيى لاعتبيها مةن 

التي لايجوز تسجيلها لهي " المؤايات الجغيافية التي تشيي  لذ أةم منطقةة  العلامات

أل بلد أل جبل أل نهي أل مدينة لغييها من المناط  لتكةون لهةا اةهية بنةوق معةين مةن 

المنتجات ليياد اةتعمالها كعلامة تجارية للنوق نكسه مةن المنتجةات لتكةون منتجةة فةي 

 ة ".مكان آةي ليس له علاقة بتل  المنطق
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 الخاتمة

Conclusion 

بعد دراةة النظام القانوني للعلامة التجارية يتبينّ أن العلامة لم تعد مجيد لةيلة تقليدية 

لتمييز السل  لالخدماتإ بل أصةبحأ جةزفًا أةاةةياً مةن النشةاط الاقتلةادي المعاصةيإ 

البحةل أن لعنليًا محورياً في بنةاف ال قةة بةين المسةتهل  لالمنةتا. لقةد أاهةيت نتةايا 

التشييعات الوطنيةإ رغم أ توايها علذ أ كام مهمة لحماية العلامةة التجاريةةإ لا تةزاف 

تواجةه تحةديات  قيقيةة فةي التطبية  العملةةيإ ةلوصًةا فيمةا يتعلة  بمواكبةة التطةةورات 

 الاقتلادية لالتكنولوجية العالمية.

التجاريةةة يعةةاني مةةن بعةة  لقةةد أيبتةةأ الدراةةةة أن النظةةام القةةانوني العياقةةي للعلامةةة 

القلور في مجالات عدةإ من أبيزها عدم ككاية النلوص فةي مواجهةة  ةالات التقليةد 

لالتعدي في البيئة اليقميةإ لضعف الوعي المجتمعي بمهميةة تسةجيل العلامةة التجاريةة 

كح  قانونيإ  ضافة  لذ لجود فجوة بين النلوص القانونية لالالتزامةات النااةئة عةن 

 ات الدللية.الاتكاقي

 لانطلاقاً من هذد النتاياإ يمكن اةتخلاص عدد من التوصياتإ أهمها:

ضةةةيلرة تعةةةديل لتحةةةديل التشةةةييعات الوطنيةةةة بمةةةا ينسةةةجم مةةة  التطةةةورات  -8

 التكنولوجية لالاقتلادية العالمية.

تعزيز دلر ابجهةزة القضةايية لاليقابيةة فةي مكافحةة التقليةد لالغةش التجةاريإ  -0

 ة تحق  اليدق العام لالخاص.لتطبي  عقوبات رادع

توةي  نطاق الحماية القانونية لتشمل العلامات الإلكتيلنية لعلامات الخةدمات  -2

 بشكل ألضح.

نشةةي الةةوعي القةةانوني بةةين التجةةار لأصةةحاس المشةةاري   ةةوف أهميةةة تسةةجيل  -4

 العلامات التجارية لضمان  مايتها.

يةةة فةةي مجةةاف  مايةةة تعزيةةز التعةةالن بةةين العةةياق لالمنظمةةات الدلليةةة لالإقليم -9

 الملكية الككيية بما يعزز مكانته في النظام التجاري الدللي.

لبنافً علذ ما تقدمإ يمكن القوف  ن تطويي النظام القانوني للعلامة التجارية لةيس مجةيد 

مسةةملة تشةةييعية فحسةةمإ بةةل هةةو ضةةيلرة اقتلةةادية لاةةةت مارية لاجتماعيةةة تكيضةةها 

قتلاد الوطني لتعزيةز البيئةة الاةةت ماريةإ فضةلاً متطلبات العليإ لتسهم في دعم الا

عةةن  مايةةة المسةةتهل  مةةن الغةةش لالتضةةليلإ لتحقيةة  التةةوازن المطلةةوس بةةين  ييةةة 

 المنافسة ل ماية الحقوق الككيية.
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 الهوامش

Endnotes 

                                                           
1
 
 )

لالاجتهةةادإ منشةةورات الحلبةةيإ د. انطةةوان النااةةفإ الاعلانةةات لالعلامةةات التجاريةةة بةةين القةةانون 

.828مإ ص8555بييلتإ لبنانإ 
 

2
 
 )

الملكيةة التجاريةة(إ  -د.  مدالله محمد  مد الله إ الوجيز في  قوق الملكية الككيية ) الملكيةة اللةناعية

 .830مإ ص0284الطبعة ابللذإ مكتبة القانون لالاقتلادإ الييا إ 
3)
محمد ملطكذ عبداللةادقإ الحمايةة القانونيةة للعلامةات التجاريةة اقليميًةا لدلليًةا ) دراةةة مقارنةة (إ  

 .34مإ ص0288الطبعة الاللذإدار الككي القانوني للنشي لالتوزي إ المنلورةإ مليإ 
4 )

إ محمد ةةةلمان الاةةةميإ العلامةةة التجاريةةة فةةي القةةانون الاردنةةي لالملةةييإ مطبعةةة التوفيةة إ عمةةان

.03مإ ص8513الاردنإ
 

5 )
د. عزيةةز العكيلةةيإ اةةيح القةةانون التجةةاريإ الجةةزف الالفإ دار ال قافةةة للنشةةي لالتوزيةة إ عمةةانإ 

.81مإ ص0228الاردنإ
 

6 )
د.عبةةدالكتاح بيةةومي  جةةازيإ التجةةارة عبةةي الانتينةةأ )دراةةةة مقارنةةة(إ الطبعةةة ابللةةذإ منشةةمة 

.02مإ ص0225المعاروإ مليإ 
 

7 )
لقليةةوبيإ الملكيةةة اللةةناعيةإ الطبعةةة الخامسةةةإ دار النهضةةة العيبيةةةإ القةةاهيةإ ةةةميحة ملةةطكذ ا

.430مإ ص0221مليإ
 

8 )
د. عبالكتاح بيومي  جازيإ النظام القانوني لحماية التجةارة الالكتيلنيةة ل مايتهةا مةدنيًاإ دار الككةي 

.99مإ ص0220الجامعيإ الاةكندريةإ مليإ 
 

9 )
التجارية لطنيًا لدلليًاإ دار ال قافة للنشي لالتوزي إ عمةانإ الاردنإ د. صلاح زين الدينإ العلامات 

.01مإ ص0225
 

10 )
أ مةةد عمةةيان الةةدياحإ الحمايةةة القانونيةةة للعلامةةات التجاريةةة فةةي القةةانون الةةدللي الخةةاصإ رةةةالة 

.03مإ ص0283ماجستييإ جامعة المنلورةإ مليإ 
 

11 )
مةةة التجاريةةةإ دار النهضةةة العيبيةةةإ القةةاهيةإ د.  سةةام الةةدين اللةةغييإ التةةيةيلأ باةةةتعماف العلا

.02مإ ص8552مليإ 
 

12 )
مةةد أ الدبيسةةيإ موةةةوعة  قةةوق الملكيةةة الككييةةة فةةي ملةةي لالتشةةييعات العيبيةةة لالمعاهةةدات 

.13مإ ص0221الدلليةإ المجلد ابلفإ دار محمود للنشي لالتوزي إ القاهيةإ مليإ 
 

13 )
المعدف بموجةم   8591لسنة  08انات التجارية العياقي رقم ( من قانون العلامات لالبي9/9المادة )

( مةن مشةيلق قةانون  مايةة الملكيةة 32/9إ لالمةادة )0224لسنة  12أمي ةلطة الايتلاو المؤقتة رقم 

.0202الككيية لعام 
 

14 )
( مةن مشةيلق قةانون 23/1( من قانون العلامات لالبيانات التجارية العياقيإ لالمادة )9/1المادة )

ة الملكية الككيية. ماي
 

15 )
د. فةةايز نعةةيم رضةةوانإ مبةةادا قةةانون المعةةاملات التجاريةةة فةةي دللةةة الامةةارات العيبيةةة المتحةةدةإ 

.413مإ ص8552الطبعة ال انيةإ مطبعة البيانإ دبيإ 
 

16 )
د. عامي محمود الكسوانيإ التزليي المعلوماتي للعلامة التجاريةإ الطبعة ابللذإ دار ال قافة للنشي 

.22مإ ص0282وزي إ عمانإ الاردنإ لالت
 

17 )
اليةةاس ناصةةيفإ الكامةةل فةةي قةةانون التجةةارة ) المؤةسةةة التجاريةةة(إ الجةةزف ابلفإ الطبعةةة ال انيةةةإ 

.020مإ ص8519منشورات البحي المتوةطإ بييلتإ لبنانإ 
 

18 )
 .54-52د. عامي محمود الكسوانيإ الملدر الذي ةب  تكيدإ ص

19 )
محمد بةةدليإ درلس فةةي القةةانون التجةةاريإ دار الككةةي العيبيإالقةةاهيةإ د. علةةي المغةةازي لد. طةةه 

 .52مليإ بدلن ةنة طب إ ص
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20 )

مإ 0220فوزي لطكيإ ايح قانون الملكية اللناعية التجاريةإ المطبعة الجديةدةإ دمشة إ ةةورياإ 

.32ص
 

21 )
ت المتحدة الامييكيةة فيليم نهاد عبيدإ  ماية العلامة اللونية في ضوف القانون لالاجتهاد في الولايا

.82لالاتحاد الالربيإ الطبعة ابللذإ مكتبة صادرإ لبنانإ دلن ةنة نشيإ ص
 

22
( د. عدنان غسان بيانبةوإ التنظةيم القةانوني للعلامةة التجاريةةإ منشةورات الحلبةي الحقوقيةةإ الطبعةة 

 .813مإ ص0280ابللذإ بييلتإ 
23

التقليديةإ رةالة ماجستييإ كلية الحقوقإ جامعة  ( رااد تحسين الجزايييإ العلامات التجارية  غيي

 .89مإ ص0283عمان الاهليةإ
24

(  مدي غالم الجغبييإ العلامات التجاريةإ منشةورات الحلبةي الحقوقيةةإ الطبعةة ابللةذإ بيةيلتإ 

 .91مإ ص0280
25 )

عقيةد ا لام بويلجةإ العلامة التجاريةة لتميييهةا علةذ ةةلوك المسةتهل إ رةةالة ماجسةتييإ جامعةة ال

.0مإ ص0289اكلي محند اللحا)إ البوييةإ كلية العلوم الاقتلاديةإ قسم العلوم التجاريةإ الجزاييإ 
 

26
( د. محمد بهجأ عبدالله قايدإ القانون التجاريإ الطبعة ال ال ةإ دار النهضة العيبيةةإ القةاهيةإ ملةيإ 

 .482مإ ص0202
27 )

التجارية العياقي.المادة ابللذ من قانون العلامات لالبيانات 
 

28
( د. محمد عبد طعيسإ العلامة التجارية المكهوم لالحماية المدنية ) دراةةة تطبيقيةة مقارنةة (إ الطبعةة 

 .44مإ ص0288ابللذإالمكنبة القانونيةإ بغدادإ العياقإ 
29 )

ةإ المجم   مايتهاإ مجلة  ماية الملكية الككيي-اةتعمالاتها-محمد الزاقوتإ العلامة التجاريةإ أهميتها

. 22مإ ص8554إ المانياإ 42العيبي لحماية الملكية الككييةإ العدد
 

30
( عةةامي الكسةةوانيإ العلامةةة المشةةهورةإ بحةةل منشةةور فةةي مجلةةة  مايةةة الملكيةةة الككييةةةإ عمةةانإ 

 .81مإ ص8511إ 93عدد
31

 ( من مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية.09( المادة )
32

 العلامات لالبيانات التجارية المعدف.( من قانون 4/0( المادة )
33

 .04مإص 0208( عارو علي عاروإ مسايل فقهية معاصيةإ دار الكتم العلميةإ بييلتإ لبنانإ 
34

( من مشيلق قانون  ماية 02( من قانون العلامات لالبيانات التجارية لالمادة )9/8( المادة)

 الملكية الككيية.
35

القانوني لطةم التجاري لالعلامة التجارية في القوانين العيبية ) ( د. محمدين بياك الكوزانإ النظام 

 .288مإ ص0280دراةة مقارنة (إ الطبعة ابللذإمكتبة القانون لالاقتلادإ الييا إ 
36

( د. عااور عبدالجواد عبدالحميدإ القانون التجاريإ دار النهضة العيبيةإ القاهيةإ مليإ 

 .421مإ ص0222
37

/أللًا من مشيلق قانون  ماية الملكية 11ن العلامات لالبيانات التجارية لالمادة من قانو 02( المادة 

 الككيية.

38
 .52( د.  مدالله محمدإ الملدر الساب إ ص

39
 ( من قانون العلامات لالبيانات التجارية.9/0( المادة )

40
 ماية الملكية  من مشيلق  قانون 32( من قانون العلامات لالبيانات التجارية لالمادة 9( المادة )

 الككيية.
41

( د. عبدالله ةشيلمإ الوجيز في الملكية اللناعية لالتجاريةإ الطبعة ابللذإ دار لايل للنشي 

 م.892مإ ص0229لالتوزي إ عمانإ ابردنإ 
42

 ( من مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية.34( المادة )
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43

ة العلامات التجاريةإ دار ال قاقة للنشي ( هيكاف بهاف الدين توفي إ الملكية التجارية لاللناعي

 .11مإ ص0282لالتوزي  إ 
44

 / أللًا( من قانون العلامات لالبيانات التجارية النافذ.0( المادة )
45

/يانيًا( من مشيلق قانون 33( من قانون العلامات لالبيانات التجارية النافذإ لالمادة )1/8( المادة )

  ماية الملكية الككيية.
46

 ( من اتكاقية تيبس لحماية الملكية اللناعية.9/2) ( المادة
47

 / يال اً( من مشيلق قانون  ماية الملكية الككيية.18( المادة )
48

التاجيإ العات  للناعة  -( د. باةم محمد صالحإ القانون التجاريإ القسم ابلفإ النظيية العامة

 .831مإ ص0280الكتمإ القاهيةإ 
49

 .012إ ص4لذهبية للقاعدة القانونيةإ الإصدار الجناييإ )(  سين الككهانيإ الموةوعة ا
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